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EINLEITUNG

Es war gerade wieder etwas Ruhe in Europa eingekehrt und
die Schlagzeilen waren nicht mehr gefillt von Krisenmel-
dungen. In diesem Moment starteten wir die Vorberei-
tungen fir Democratic EuropeNow, eine Kampagne, die
tiefgreifende Reformen flir mehr Demokratie in Europa und

einen neuen, demokratischen EU-Konvent fordert.

Die Voraussetzungen dafiir waren schwer: keiner redete
Uiber einen neuen Konvent, die meisten grofken Parteien
wollten zundchst an den EU-Vertragen ohne Verénder-
ungen festhalten, weil man beflirchtete, Europa konnte
zurlickgebaut werden, wenn man eine wahre demok-
ratische Debatte zulielke. Unsere Analyse zu dem Zeitpunkt
war jedoch: mittelfristig wird die EU um Reformen nicht
herumkommen, Vertragsveranderungen sind spatestens
seit der Krise notwendig und damit auch ein neuer
europdischer Konvent, der eine demokratische Diskussion
Uiber die nétigen Reformen initiieren wiirde. Diese offene,
europeaweite Debatte ist unseres Erachtens dringend
notwendig, um Europa demokratischer zu machen,
Technokratie zurtickzubauen und Europa zu einem von
unten aufgebauten dezentral organisierten Verbund zu
entwickeln. Nach Art. 48 der EU Vertrage braucht es fiir alle
wesentlichen Vertragsveranderungen einen Konvent, was
durch die Einbeziehung von Interessengruppen jenseits

der Staats- und Regierungschefs eine grundlegende

Demokratisierung der Vertragsanderungsverfahren bedeu-
tet. Doch da dieser Artikel erst mit dem Lissabon-Vertrag
eingefihrt wurde und sehr offen gestaltet ist, gibt es viel
Interpretationsspielraum. Ein Konvent kénnte potentiell
nur der Gehilfe von Staats- und Regierungschefs sein

und hinter verschlossenen Tiren Vertragsverdnderungen
ausarbeiten und durchwinken. Er kdnnte aber auch ein
wirklicher Biirgerkonvent sein: gewéhlte Vertreter aus allen
Mitgliedsstaaten, beraten, mit genligend Zeit, transparent
und demokratisch unter Einbezug der Zivilgesellschaft,
Uber die besten Ideen zur Zukunft Europas. lhre Ergebnisse
stellen sie dann allen Birgern in Europa zur Abstimmung,
Die Regeln entscheiden das Spiel, deswegen ist es wichtig,
dass die Regeln eines Konvents entsprechend demok-
ratisch gestaltet sind.

Auf Grund dieser Gedanken war und ist es weiterhin unser
Ziel die Debatte iber einen neuen Konvent anzuregen und
dabei den Konvent als eine demokratische, transparente
und inklusive Versammlung zu ‘branden’. Als , first mover*
in dieser Debatte ist es uns bereits gelungen, das Thema
Konventim Parlament in Briissel und dem NGO Biotop
wieder anzuregen. In vielen Konferenzen und Zeitschriften
wurde und wird jetzt wieder Giber einen Konvent diskutiert
und fast iberall werden inzwischen unsere Kernforder-
ungen zum Konventsprozess genannt. Kein anderer

relevanter Player ist mit konkreten Forderungen in der

Debatte, sodass wir ein first-mover advantage* realisieren
konnten. Der folgende Bericht und die Zahlen in der
Wirkungs-Stastisitk beweisen dies. Genaueres kénnen Sie

auf den folgenden Seiten entdecken.

Nun nach der Europawahl und mit der Ernennung einer
neuen Kommission wird die Debatte Uiber Reformen mit
deutlicherer Dringlichkeit geflihrt werden. Gerade die
Europawahl hat gezeigt: die Blirger mochten nicht, dass es
einfach so weiter geht wie bisher. Umstrukturierung und
wirkliche Demokratisierung ist unabdingbar. Deswegen
werden wir jetzt nach der Wahl unsere Anstrengungen flir
einen offenen und inklusiven Konvent zur Starkung der
Demokratie in Europa intensivieren. Sei es durch Ausbauen
der Unterstiitzung des Konvents im Parlament (bis jetzt
unterstltzen uns 114 Abgeordnete) oder durch Vorlegen
gemeinsam mit vielen Stakeholdern erarbeiteter Policy
Paper, die genau ausarbeiten, wie die Regeln und Arbeits-
weisen eines zukiinftigen Konvent aussehen musste. Wir
haben viel getan und es bleibt viel zu tun - was konkret
kénnen Sie auf den ndchsten Seiten entdecken. Wir freuen

uns Sie dabei zu haben!

Herzliche Griife,
im Namen des DemocraticEuropeNow Teams

Ihr Armin Steuernagel



UBERBLICK

Vor acht Monaten nahm das Kampagnen-Team
seine Arbeit auf: acht engagierte, professionell
ausgebildete Demokratieaktivisten begannen

die Kampagne fir mehr Demokratie in Europa
vorzubereiten. Um sie herum entstand ein grofses
Netzwerk von freiwilligen Helfern aus inzwischen
20 Landern.

Um unserer Kampagne die nétige Glaubhaftigkeit
und Legitimation zu geben, wurde eine breite
Allianz von Organisationen aus verschiedenen
Mitgliedsstaaten und aus den unterschiedlich-
sten politischen Spektren aufgebaut. Der Allianz
gehdren inzwischen Gber 40 Organisationen an:
angefangen von Jugendorganisationen, iber Um-
weltverbande bis zu den gréRten Gewerkschaften.

Wir riefen einen Expertenkreis mit rund 30 renom-
mierten Professoren aus ganz Europa ins Leben,
hielten eine Konferenz im Europdischen Parlament
ab sowie ein internes Experten-Treffen, um so auch
die akademische Debatte Uber einen Konvent zu
stimulieren und Konzepte fir die Ausgestaltung
eines Konvents zu erarbeiten.

Viel Arbeit floss in den Vorbereitungsmonaten in

die Erstellung einer neuen Kampagnen-Webs
Informationsbroschuren, Flyer und Kampagnen-
Videos. Sie bildeten die Grundlage fir unsere
gesamte Kampagnen- und Lobbyarbeit.

Einige Monate vor der Wahl des Europaparlaments
(EP) starteten wir einen grofs angelegten , Kandida-
tencheck®, Jeder EP-Kandidat wurde gebeten zu
versprechen, sich im neuen EP fir einen demok-
ratischen Konvent einzusetzen. Um die Kandidaten
personlich zu Uberzeugen wurden sie von freiwil-
ligen Unterstltzern in diversen Mitgliedsstaaten,
sowie wahrend eines speziell daflir durchgefiihrten
Kampagnen-Boot-Camp angerufen oder per Email
und sozialen Medien erinnert. Auf einer speziell
dafiir eingerichteten Webseite konnten Biirger
auch direkt ihre Kandidaten erinnern. Insgesamt
wurden 19.578 Emails Uber unsere Webseite an
Kandidaten versendet. 1200 Kandidaten haben uns
das Versprechen abgegeben, von denen 114 jetzt
im neuen europdischen Parlament sitzen.

Viele Artikel, die wir in Zeitschriften von Partneror-
ganisationen veréffentlichten, sowie Vortrage auf
Konferenzen und Tagungen haben auRerdem die
Debatte (iber einen Konvent nicht nur an Parla-

mentarier, sondern auch in die Zivilgesellschaft
getragen. Zwei gut besuchte Pressekonferenzen
mit bekannten Personlichkeiten, trugen mit er-

staunlicher Reichweite zur Debatte bei.

Auch die nicht-organisierte Zivilgesellschaft und
Blrger wurden immer wieder eingebunden,

um zu zeigen, dass die Forderung nach einem
anderen, demokratischeren Europa keine von
einzelnen NROs ist. Wir fihrten mehrere Aktionen
in verschiedenen Stadten durch und fuhren mit
einem ,Democracy Caravan“ durch Europa, um
die Debatte Uber ein demokratisches Europa auf
der Strafte anzustol’en. Am 17. Mai organisierten
wir einen europdischen Demokratie-Tag, an dem
gemeinsam mit unseren Partnern und Freiwilligen
rund 70 Veranstaltungen und Aktionen dezentral in
ganz Europa organisiert wurden.

Die bisher geleistete Arbeit der ersten acht Monate
der Kampagne hat eine solide Grundlage erschaf-
fen fiir weitere Offentlichkeits- und Medienarbeit,
sowie politische Lobbyarbeit, um damit zunehm-
ende Nachfrage und Druck fir demokratische
Reformen in der EU und einen neuen Konvent zu
erzeugen.



TEAM

Das Democracy International Kampagnen-Team
besteht aus acht internationalen, jungen, dynamis-
chen Campaignern. Hier, beispielhaft, Profile von
drei Campaignern:

Armin Steuernagel (Campaign Director) ist seit
seinem 16. Lebensjahr Jungunternehmer. In seinen
Unternehmen beschaftigt er iber 40 Mitarbeiter. Er
hat Philosophy, Politics and Economics in Witten/
Herdecke und Oxford University studiert und setzt
sich seit seiner Jugend fiir mehr Demokratie in
Europa ein. Er hat Democracy International mitbe-
grindet.

Sophie von Hatzfeldt (Manager of Strategy and
Partnerships) hat umfangreiche Erfahrungin
Strategieentwicklung, Campaigning und Lobbying
bei Amnesty, GIZ und UN gesammelt. Sie studierte
Public Policy und Volkerrecht und spricht Deutsch,
Englisch, Spanisch und Franzésisch und lernt derzeit
Italienisch.

Anchal Lochan (Junior Campaign Manager) hat
schon mit 18 Jahren ihr erstes Unternehmen gegriin-
det und ihr Studium an der Harvard University

mit magna cum laude abgeschlossen. Sie spricht
Englisch, Deutsch, Franzdsisch und Hindi und hat
international Kampagnenerfahrung gesammelt.

==

Armin Steuernagel Anna Saulwick Daniel Lentfer Anchal Lochan
Campaign Director Campaign Manager Candidate -Check Junior Campaign
Manager Manager

Florian Sophie Lukas Stolz Kim-Fabian

Kollewijn von Hatzfeldt Campaign Activist, von Dall’Armi

Accounting Manager Manager of Strategy ~ Social Media Campaign Activist,
and Partnership Creative Consultant



NETZWERK

ALLIANZ

Ziel: durch breite Untersttitzung den Forderungen
politisches Gewicht verleihen, Unterstiitzung fir Kam-
pagnenaktionen und Strategieberatung gewinnen

Democracy International versteht sich als Initiator
und Koordinator der Kampagne DemocraticEuro-
peNow, die durch eine breite europaweite Allianz
von Organisationen getragen wird. Nach vielen
Gesprachen sowie mehreren nationalen und eu-
ropdischen Vernetzungstreffen haben wir inzwis-
chen ein Netzwerk aus fast 40 zivilgesellschaftli-
chen Organisationen, Plattformen und politischen
Gruppen aufgebaut. Gemeinsam sind wir in

der Lage, politischen Druck fur demokratische
Reformen zu erzeugen und arbeiten daran, die
europaweite Bewegung fiir demokratische Refor-
men weiter auszubauen.

Unter dem Dach der Kampagne haben sich fast
40 wichtige Akteure der Zivilgesellschaft auf

der europaischen als auch auf der nationalen
Ebene zusammengeschlossen. Dazu gehdren u.A.
europdische Dachorganisationen wie European
Movement International, European Civic Forum,
Jugendorganisationen wie JEF und AEGEE,
Gewerkschaftsblindnisse wie CESI und DGB, In-

66.000.000

Mitglieder von Partnern kdnnen wir
kontaktieren

1100

Organisationen erreichen wir

Uber unsere Partner

Partnerorganisationen unter-
stiitzen den Konvent

teressengruppen wie Transparency International
Italien, die European Public Health Alliance und
Legambiente und nicht zuletzt verschiedenste

Jugendparteien. Mit den Mitgliedsorganisationen
unserer Bundnispartner erreichen wir insgesamt
mehr als 1100 Organisationen und kdnnen an
mehr als 66.000.000 einzelne Mitglieder her-
ankommen.

Obwohl viele Organisationen hohen Arbeitsbelas-
tungen und Budgetengpdssen ausgesetzt sind,
haben sie ein grofes Eigeninteresse an einem
inklusiv gestalteten Konvent, um die EU umzus-
trukturieren und Entscheidungsprozesse demok-
ratischer zu gestalten. Daher unterstiitzen unsere
Partner die Kampagne auf vielfaltige Art und
Weise: durch Strategieberatung, konzeptionelle
und logistische Hilfe bei Aktionen, der Mobi-
lisierung von ihren Mitgliedern und Partnerorgani-
sationen, die Verbreitung von Informationen und
Debatten Uber ihre Kommunikationskanéle, und
durch Bereitstellung von Kontakten zu politischen
Entscheidungstragern und wichtigen Medienpart-
nern.

Nur mit Hilfe dieser pan-europdischen Allianz
sind wir in der Lage, unseren Forderungen nach
grundlegenden demokratischen Reformen
politisches Gewicht zu verleihen.
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NETZWERK

EXPERTENRUNDE

ind inhaltliche Ausarbeitung der

Konventsidee ung der akademischen

Debatte tiber einen Konvent.

Um die Strategie der Kampagnenforderungen
und die genaue Ausgestaltung eines neuen EU-
Konvents auszuarbeiten, sind wir mit diversen
renommierten Professoren und Think Tanks aus
ganz Europa im Gesprach.

Wir haben 30 Akademiker (Politikwissenschaftler,
Juristen, Okonomen, sowie Mitglieder des letz-
ten Konvents 2002-2003) der wichtigsten Institu-
tionen aus Europa kontaktiert, um so ein breites
Spektrum an Experten flr unsere Kampagne und
ihre Strategieberatung zu gewinnen. Darunter
waren u.A. Departmentleiter fir European Stud-
ies und Politik von Top Universitaten wie Oxford,
der London School of Economics, Cambridge
University, Sciences Politique, University of Oslo
und dem Arena Center for European Stud-

ies. Desweiteren stellten wir im Rahmen des
Expertenaustausches den Kontakt mir mehr-
eren Think Tanks her. Dazu gehdren u.A. Notre
Europe, European Policy Center, das Polish Insti-
tute for International Affairs, Center for European

10

Experten von u.A. diesen Institutionen konnten

wir gewinnen:

PARES

- e
a9 v

d>aac448

Centre for

Fuarapean Studies
Crrvwrnivy of Onlo

Policy Research und das Max-Planck-Institut fir
offentliches Recht und Volkerrecht.

Zehn der besten Experten aus diesen Net-
zwerken haben wir zu einer Konferenz im
europaischen Parlament und zu einem internen
Experten-Treffen eingeladen. Eine zentrale Frage,
die wir gemeinsam mit ihnen bearbeiteten,

war die nach der genauen Ausgestaltung eines
demokratischen, transparenten und partizipa-
tiven Konvents. Ein weiterer wichtiger Punkt

in den Diskussion war, wie sich die rechtlichen
Hindernisse gegenUber dem finalen Referendum
in allen Mitgliedsstaaten iberwinden lassen.

Mit den Experten stehen wir weiterhin in engem
Austausch. Dabei planen wir eine Intensivierung
der Diskussionsrunden und Konferenzen, um das
nétige Fachwissen fur die geforderten Reformen
und den dafiir nétigen Konventsprozess zu generi-
eren. In einer Arbeitsgruppe von Experten und
anderen wichtigen Akteuren wollen wir ein Policy
Paper entwickeln, in dem die Rahmenbedingun-
gen fur einen Konvent klar definiert werden, und
dasim Anschluss durch Konsultationen kommen-
tiert und erganzt wird.
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NETZWERK

OFFENTLICHKEITSARBEIT

Ziel: Bekanntmachung der Kampagne, eine
offentliche Debatte (iber europdische Demokratie
anstofSen, ,Branding“ des Konvents.

Ein wichtiges Ziel der Kampagne ist es, eine
offentliche Debatte Uber die Weiterentwicklung
der europdische Demokratie anzustoféen. Mit dem
Wort ,Konvent“ soll im Verlaufe der Kampagne
ein Prozess assoziiert werden, der demokratisch,
transparent, inklusiv und partizipativ ist und an
dessen Ende Referenden in allen Mitgliedsstaaten
stehen - ein Prozess, der tiefgreifende demok-
ratische Reformen der EU auf die Tagesordnung
setzt.

DemocraticEuropeNow wurde auf mehr als 35
Veranstaltungen eingeladen, um die Kampagne
flr einen neuen Konvent zu prasentieren. Teil-
genommen an diesen Veranstaltungen haben
insgesamt mehr als 18.000 Personen. Vorgestellt
und diskutiert wurde u.A. auf der AEGEE Agora

in Patras (800 Teilnehmer), der JEF General-
versammlung in Paris (250 Teilnehmer), dem
Européischen Forum Alpbach (1000 Teilnehmer),
der European Public Policy Conference in Rom (80

»

40

Publikationen in Newslettern,
Zeitschriften, Zeitung

87.000

dadurch erreichte Leser

35

Vortrage auf
Veranstaltungen

Teilnehmer) und dem Fachforum Europa in Berlin
(150 Teilnehmer). Das gab uns die Méglichkeit,
Organisationen, politische Entscheidungstrager
und Individuen zu informieren und eine Debatte
anzustolen, zudem konnten wir immer wieder
auch Freiwillige rekrutieren und hochrangige

Unterstltzer wie George Papandreou und Geert
Mak gewinnen. Nach einiger Zeit konnte man
auf Konferenzen deutlich den Erfolg unserer
BemUhungen beobachten: Beim European Youth
Eventin Strassburg, an dem 5.500 junge Aktiv-
isten aus ganz Europa zusammenkamen, wurde
von Spitzenpolitikern wie Ska Keller ein Konvent
als Instrument zur Demokratisierung Europas
vorgeschlagen und immer wieder wurde unsere
Forderungen nach einer bestimmen Ausge-
staltung des Konvents genannt und auf unsere
Kampagne verwiesen.

Durch die unterschiedlichen Kandle unserer Part-
ner hat die Kampagne weite Sichtbarkeit erlangt.
Uber die Kampagne und besondere Aktionen
wurde in 40 Artikeln in den Newslettern und
Zeitschriften unserer Parnterorganisationen ber-
ichtet. So hatte die Berichterstattung tiber unsere
Kampagne und ihre Forderungen insgesamt eine
Reichweite von mehr als 87.000 Lesern. Die Maga-
zine von Mehr Demokratie e.V. (51.000 Leser), JEF
(3500 Leser) und Bundesnetzwerk Blrgerschaftli-
ches Engagement veréffentlichten Artikel Gber
die Kampagne und direkt nach der Europawahl
wurde ein Op-Ed Artikel auf EurActiv publiziert.
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NETZWERK

PRESSEKONFERENZEN

Ziel: Branding des Begriffs Konvent‘, Medien in die
Kampagne einbinden, eine kritische Debatte unter

ournalisten (ber einen Konvent anstolRen.

Ein zentrales Ziel der Kampagne bisher war es,
den Begriff ,Konvent* auch in den Medien zu
branden. Dazu bereiteten wir Informationen tber
die Notwendigkeit eines wirklich demokratischen
Konvents in einer Hintergrund-Broschire auf und
stellten sie Journalisten zur Verfligung. Durch

die Vermittlung dieses Hintergrundwissens sind
Journalisten nun in der Lage - sobald das Thema
auf die politische Agenda kommt - kritische und
gezielte Fragen zu stellen.

Am 22. Februar in Briissel wurde der Presse die
Kampagne DemocraticEuropeNow im Europdis-
chen Parlament vorgestellt. Auf dem Podium
salen vier Mitglieder des Europdischen Parla-
ments (MdEPs) aus allen groléen politischen
Gruppierungen (Andrew Duff von den Liberalen,
Othmar Karas von den Konservativen, Jo Leinen
von den Sozialdemokraten und Gerald Hafner von
den Griinen), die sich alle fiir einen Konvent zur
demokratischen Neugestaltung Europas einsetz-

1

ten und die Forderungen und Arbeit der Kam-
pagne beflirworteten.

Nur zwei Tage nach der Europawahl konnten

wir als offizielle Gaste der deutschen Bunde-
spressekonferenz in Berlin mit vier prominenten
Podiumsteilnehmern aufwarten: DGB-Chef Reiner
Hoffmann, Wirtschaftsweiser Lars Feld, ehemaliger

EU-Kommissar Franz Fischler, MAEP und Prasi-

dent Democracy International Gerald Héfner.
Wenn es um die Zukunft Europas und einen neuen
europdischen Konvent geht, waren sich der Chef
des deutschen Gewerkschaftsbundes und der
fuhrende deutsche Wirtschaftsweise und ékono-
mischer Regierungsberater ausnahmsweise mal
einer Meinung.
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POLITISCHE KAMPAGNE

ONLINE KAMPAGNE

Ziele: Onlineprédsenz, Aktionen und Materialien
der Kampagne mit Unterstlitzern teilen, Netzwerk
aufbauen.

Viel Arbeit floss in den Vorbereitungsmonaten in
die Erstellung einer neuen Kampagnen-Webseite,
Informationsbroschiren, Flyer und Kampagnen-
Videos. Sie bildeten die Grundlage fiir unsere
gesamte Kampagnen- und Lobbyarbeit.

Die Kampagnen-Website ist nicht nur die zen-
trale Plattform um aktuelle Informationen und
Aktionen an Unterstitzer, Partner und Medien

zu vermitteln, sondern sie setzt auch den Ton

der Kampagne und gibt ihr ein kreatives und
dynamisches Gesicht. Die Hauptseite hatte bereits
Besucher aus allen europdischen Staaten, mit
besonders guten Ergebnissen in Mitteleuropa. In
Hochzeiten hatte die Seite 2000 Besucher pro Tag.

Gekoppelt an die Website sind wir selbstver-
standlich auch auf Facebook und Twitter aktiv.
Auf Facebook haben wir innerhalb von wenigen
Wochen mehr als 1.000 Follower bekommen mit
taglich steigenden Zahlen. Jedes unserer Posts
wird von hunderten gesehen, geliked, kommenti-

16

NEWS ABODUT

... .

ENOUGH OF CLOSED-DOOR
NEGOTIATIONS AND TOP-DOWN
POLITICS IN THE EU

We want a better and more democrstic
Europe.

We want a new Convention to improve EU
democracy, and we want the refoem process
to be demecratic, transparent and
participatory. This inchdes giving us the
citizens the chance to YOIE on the ouloome
of the Convention, so that the process is

properly geared fwand our interests.

------

LR s __J_i-'"'ﬁ S L Gy et
MORE THAN THE EURO DEMOCRATIC EUROPE DAY

“The EU Is more than the Eura™: Put these On 17th May 2014, mndreds of citizens and
stickers on your coins to spread the message organisations from all over Europe took part in

YOUTH MANIFESTO

The "Youth Manifesto’ is 2 coalition of young
Europeans demanding 2 revival-of the public Y




ertund geshared - die erfolgreichsten Posts (Ber-
icht mit Fotos von der Vorbereitung und Aktionen
des Demokratie-Tags) erreichten an einem Tag
4900, die weniger erfolgreichen Posts erreichen
etwa 300 am Tag,.

Flr die Kampagne wurden vier kreative Videos
erstellt (ein Informationsvideo, zwei humorvolle
Clips und ein Aktionsvideo) welche innerhalb
weniger Tage mehrere tausend Mal angeschaut
wurden und so die Sichtbarkeit der Kampagne
erhoht haben. Das eine Video, welches die
politische Situation auf humorvolle und pointierte
Weise darstellt (,There is no Alternative“) wurde
auf Facebook 6600 mal gesehen, das komplexere
Informationsvideo wurde 1600 mal angeklickt.

Die in unsere Website eingebettete Petition ist ein
wichtiger langfristiger Bestandteil der Kampagne,
da sie nicht nur die Moglichkeit bietet, die weite
Unterstltzung unserer Ziele zu verdeutlichen,

sie gibt uns auch Zugriff auf die Kontaktdaten
von potentiellen neuen Freiwilligen, Spendern
und Mitglieder. So haben wir in den ersten acht
Monaten der Kampagne tiber 4000 neue Emaila-
dressen gesammelt.
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You are posting, commenting, and liking as Lukas Stolz — Change to Democrati

Page Activity B Insights Settings

1 .
DEMOCRATIC

~—

Timeline

1,089 likes

Alexander Brede, Ame Lie and 71 others like this.

[ = =
L le 1 CF
Ly . =g 5

Find New Customers

Caonnect with more of the people who
matter to you

Promote Page

+68

S—

About

PEOPLE >

ALY Democratic Europe Now
NOW Non-Governmental Organization (NGO)

Photos Likes More =

& Post || Photo / Video

5 Write something on this Page...

=it Democratic Europe Now shared a link'e - privatd
~—1" Posted by Sophie Hatzleldt 2] - June 18 @
'
Grand ambitions for the ltalian presidency
According to the ltalians, nothing is off-limits for dis{
months, including treaty change.

http://www.europeanvoice.com/article/grand-ambiti

2 " -

7



POLITISCHE KAMPAGNE

KANDIDATENECHECK

Ziele: Kandidaten und Mitglieder des europdischen
Parlaments dazu zu mobilisieren einen Konvent zu
fordern.

Wirkliche demokratische Reformen und die
Initiierung eines neuen Konvents kdnnen im
institutionellen Geflige der EU nicht von den zur
Zeit machtigen Spielern Rat und Kommission
erwartet werden. Es ist das europdische Parla-
ment, das unser grofter Verblindeter ist und das
wir am ehesten von unseren Forderungen (iber-
zeugen konnen. Seit dem Lissabon Vertrag hat
dieses erstmals die Moglichkeit, einen Konvent
zu initiieren. Deswegen haben wir eine politische
Lobby-Kampagne gestartet mit dem Ziel, dass das
Parlament in der neuen Legislaturperiode einen
offenen und inklusiven Konvent fir demok-
ratische Reformen einberuft.

Unser Ansatzpunkt bei dem ,Kandidatencheck®
war vor der Europawahl die Offenheit der Kandi-
daten zu nutzen und sie zur Unterzeichnung un-
serer Forderungen zu gewinnen: ,Ja, ich werde im
neuen europaischen Parlament fir die Initiierung
eines Konvents stimmen*. Zusatzlich haben

wir noch gefragt, ob die Kandidaten auch eine
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europaweite Volksabstimmung tber das Ergebnis
des Konvents unterstitzen.Diese Kandidatenbe-
fragung brachte beachtliche Ergebnisse. Von allen
Partnerorganisationen, die nach einem ahnlichen
Prinzip Pledges von Kandidaten sammelten,
waren wir mit mehr als 1200 Versprechen die
erfolgreichsten. 114 dieser Kandidaten sind jetzt
im neuen Parlament vertreten und ermdglichen
uns jetzt auf dieser Basis im Parlament weiter fur
einen neuen demokratischen Konvent zu kdmp-
fen. Dieser Erfolg baut auf vielen kleinen Erfolgen:

> Wir haben eine NRO-Allianz mit finf wichti-
gen Organisationen gegriindet, um die Kosten fur
die Software der Kandidatenbefragung sowie die
Recherche der Kontaktdetails zu teilen.
Gemeinsam mit den Partnern haben wir rund
7000 Kandidaten aus allen Landern mit Kontak-
tdetails in einer Datenbank hinterlegen kénnen.
Freiwillige in 22 Landern haben bei der Re-
cherche- und Ubersetzungsarbeiten geholfen.

[>  Durch Gesprache mit Parteizentralen haben
rund 30 Parteien eine generelle Empfehlung an
ihre Kandidaten ausgegeben, wie sie sich zu
unserer Befragung verhalten sollten.



DEUTSCHE KANDIDATINNEN FUR DAS EUROPAPARLAMENT

1. KANDIDATINNEN AUSWAHLEN
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Um moglichst viele Kandidaten dazu zu bewegen,
ein so konkretes Versprechen, wie die Einberufung
eines Konvents, abzugeben, wurden folgende
Mafnahmen ergriffen:

> Mehrmalige Versendung von individualisierten
Emailsin den 15 wichtigsten Landessprachen an alle
Kandidaten

[>  Besuchvon Wahlkampfveranstaltungen

> Ansprache der wiederkandidierenden MdEPs

EMAIL AN KEANDIDIERENDE

durchindividualisierte Briefe, die von unsim
europdischen Parlament direkt in die personlichen
Postfacher verteilt wurden

[>  Freiwillige Helfer und Partnerorganisationen
haben dezentralin rund 19 Ldndern Kandidaten
angerufen und rund 950 Anrufe getatigt

> Kampagnen-Boot-Camp: 14 hochqualifizierte
Studenten und Young Professionals aus ganz Europa
haben wahrend einer Woche hunderte Telefonate
mit Kandidaten gefihrt.

)

phie und Kim bei der Arbeit im Kampagnenblro



POLITISCHE KAMPAGNE

KAMPAGNEN BOOT CAMP

Ziele: Unterschriften von Kandidaten, Gewinnung
von Freiwilligen und Multiplikatoren, Ausbau des
Netzwerkes

Anfang Mai wurde von uns in Brissel ein Boot-
Camp organisiert, um die wichtigsten Kandi-
daten im Rahmen unseres Kandidatenchecks
personlich telefonisch zu kontaktieren. Aus Gber
90 Bewerbungen zur Teilnahme am Boot-Camp
haben wir 14 hoch qualifizierte Aktivisten v.A.
aus den Fokus-Landern (wegen der hohen
Bevolkerungszahl und der wichtigen Rolle der
Referenden) Deutschland, Italien, Frankreich,
Spanien, Grofbritannien, Polen, Griechenland,
Irland und Belgien eingeladen.

In der ,DemocraticEuropeNow Phone Bank*
haben die Demokratieaktivisten ihre nationalen
Kandidaten in ihrer Muttersprache angerufen
und versucht zu liberzeugen, das Versprechen
fur demokratische Reformen zu unterzeichnen.
Insgesamt wurden wahrend der Woche in 1770
Minuten 1961 Telefonate getéatigt. Final konnten
wahrend der Woche 650 Kandidaten Uberzeugt
werden, das Versprechen zu unterzeichnen.
Gleichzeitig wollten wir durch das Boot-Camp
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1961

Telefonate wurden getéatigt

1770

Minuten wurde telefoniert

650

Kandidaten unterzeichneten
dadurch das Versprechen

die Teilnehmer als zukiinftige Freiwillige und
Multiplikatoren gewinnen und uns in der Bris-
seler NRO Szene vernetzen. Wir haben daher
ein spannendes und interessantes Rahmenpro-
gramm organisiert. Jeden Abend haben sich die

Teilnehmer mit NRO-Vertretern, europaischen
Experten oder Politikern ausgetauscht. Unter
Anderem hatten wir den Senior Policy Advocate
von Transparency International, den Pressespre-
chervon Human Rights Watch, die Vize-Prasi-
dentin des European Milk Boards, die MdEPs
Gerald Hafner und Isabelle Durant zu Gast.
Dadurch konnten wir Einblicke in den Zustand
der europdischen Demokratie gewinnen und
das europdische Parlament und die Kommission
besuchen.

Die Teilnehmer unterstitzen uns Uiber das Boot-
Camp hinaus:

[> 2 Teilnehmerinnen bernehmen fir uns
regelméafig Ubersetzungen

[> 6 Teilnehmer haben nach dem Boot-Camp
weiterhin Kandidaten kontaktiert

[> 10 der Teilnehmer méchten wir - wenn wir
das Budget daflir bekommen - zu Demokratie-
botschaftern in ihren Heimatlandern machen,
sodass sie dort eine Basis fur weitere Kampagne-
narbeit aufbauen kénnen.






POLITISCHE KAMPAGNE

LOBBYING

Wann kann man mit Abgeordneten des Européis-
chen Parlaments Gber Dinge wie einen neuen
Konvent am besten ins Gesprach kommen?

Klassisches Lobbying startet meist erst nach der
Sommerpause nach den Wahlen - wir nutzten
jedoch die Uberganszeit im Juni direkt nach

den Wahlen. Neue Parlamentarier kommen, alte
gehen - viel Offenheit, neue MdEPs suchen nach
Orientierung. In der Zeit waren wir viel im eu-
ropdischen Parlament, haben uns mit neuen und
wiedergewahlten MdEPs getroffen, ausgelotet wer
unsere Haupt-Verbiindeten in den verschiedenen
Fraktionen sein werden, wer noch zu (iberzeugen
istund wer an einer Konvents-Arbeitsgruppe mi-
tarbeiten wiirde. Gerade die neuen Abgeordneten,
die noch nicht besonders viel tiber das Thema
“Konvent” und Art. 48 Lissabon Vertrag wussten,
waren dankbar fur unsere Erkldrungen und Hinter-
grundpapiere.

Bei den wiedergewahlten Abgeordneten zeigte
sich, dass die funfjahrige Arbeit an dem Thema
unseres Prasidenten Gerald Hafner, der in der letz-
ten Legislaturperiode selbst MdEP war, gefruchtet
hat. Verschiedene Abgeordnete (Jo Leinen,
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Othmar Karas u.A.) haben versprochen einen
groRen Teil ihrer Arbeit in dieser Legislaturperiode
der Vorbereitung einer Initiative des Parlament fir
einen neuen Konvent zu widmen.

PARTEIEN

European Peoples Party (EPP)

B Alliance of Socialists and

Democrats (S&D)

Alliance of Liberals and Demo-
crats for Europe (ALDE)

Greens - EFA
European United Left (GUE/NGL)
European Alliance for Freedom (EAF)

European Pirate Party (PPEU)

Movement for a Europe of
Liberties and Democracy (MELD)

European Democratic Party (EDP)

No Party / Unaffiliated National
Parties



EP Kandidaten die Pledge unterzeichnet haben: Gewahlte MEP’s die Pledge unterzeichnet haben:

Gesamt: 1200 Gesamt: 114




AKTIVISMUS

DEMOKRATIE TAG

Ziel: Europaweites Zeichen setzen vor den EU-
Wahlen, Offentlichkeit informieren, Netzwerk und
Freiwillige aktivieren, Unterschriften sammeln und
neue Mitglieder gewinnen

Eine Woche vor der Europawahl riefen wir mit
dem “Democratic Europe Day” zum Europaweiten
Aktionstag fir Demokratie auf, um vor Ort den
Wunsch der Blrger nach mehr Demokratie in
Europa sichtbar zu machen.

Wir entwickelten unterschiedlichste Aktions-
vorschlédge um moglichst viele Freiwillige in den
Aktionstag einzubinden und damit zu zeigen,
dass Menschen in ganz Europa eine andere Politik
fordern. Die Aktionen reichten von politischen
Demokratie-Salons Uber klassische Unterschrift-
ensammlungen bis zu lustigen Mitmach-Aktionen
auf der Strafse. Flir den Tag entwickelten wir
eigens ein Demokratie-Brettspiel, welches Wissen
und Kreativitat zu Fragen der europdischen Politik
fordert und vermittelt. Hier wie auch bei den
anderen Aktionen war es das Ziel, Interesse an
Fragen der europdischen Politik und Demokratie
zu wecken - und zwar nicht nur bei Menschen, die
sich ohnehin damit beschéftigen.

24

| B

T Sankt- Peterhuw_i
* !-Ielnln’ f’f{am Terepbypr

‘Gut%harg.r {Estu T‘L u

&nhh}

Lletu\ra -
r{l.ﬂhuﬂnlq}-ﬁ |

,"‘—?‘\Ellﬁus LI»,
b

Ykpaiua
tuﬁ:he}

(Romania) *’-—ﬂ[ﬂn'l!ﬂ!

-~ “fstanh/ Ankam
 lzmir
=

.,;) p

{apx
' Qﬂnl
~ Moldoya Ly

:ama | xrﬁ:&esm o~ -

Tﬂrkjye
“{Turkey)

i}

i~
J.'_...J'_.l

Die'orangenen Markiertingen zefgen, an welchen Orten Events registriert wirden



Dank der Unterstitzung unserer Partner wie
AEGEE, Young European Federalists, JEF und Mehr
Demokratie fanden am europaweiten Demokra-
tie-Tag in ganz Europa, von Athen Gber Dublin bis
Tallin Uber 70 Veranstaltungen statt. Zusammen
mit Aktionen anderer Organisationen und Biind-
nisse wurde so unlbersehbar, dass der Druck

von der Stralte wachst und ein Ende der Politik
fordert, die Biirger entmiindigt und von wichtigen
Entscheidungen ausschlieft.




AKTIVISMUS

KREATIVE AKTIONEN

inl- Rildar 1ind Sumbnle erzerinen Arifrmerl mioit
Ziel: Bilder und Symbole erzeugen, Aufrmerksambkeit

Unsere erfolgreichste Aktion lancierten wir bereits
im November wéhrend der Koalitionsverhandlun-
gen nach der Bundestagswahl. Ziel war es, den
offentlichen Druck flir mehr Demokratie wahrend
der Verhandlungen zu erhohen. Die Botschaft,

die es zu platzieren galt, lautete, dass 84% der
Deutschen fiir den bundesweiten Volksentscheid
sind und dieser nur durch wenige Politiker ver-
hindert wird. Dafiir nutzten wir die hohe Konzen-
tration an Journalisten vor dem Gebaude der
Koalitionsverhandlungen und tberraschten mit
einer spektakuldren Aktion: In einer schwarzen
Limousine, ganz im Stil der Politiker, fuhren wir
am Eingang zum Gebdude der Verhandlungen vor.
Anstatt des erwarteten Politikers wurde jedoch
unser Aktivist, nur mit Unterhose bekleidet, an
Handen und Beinen gefesselt und mit einem
verklebten Mund, aus dem Auto gestoRen. Mit
schwarzer Farbe war auf seinen Korper geschrie-
ben “Volkskdrper - 84% fur Volksentscheid”. Uber
die Aktion wurde in sdmtlichen Medien - von
Bild-online Giber Stefan Raab bis zu Zeit Online

%

- berichtet und unsere Forderung somit einer
breiten Offentlichkeit bekannt gemacht.

Anlasslich des Kampagnenlaunches Ende Februar
veranstalteten wir eine Aktion in Briissel auf dem
Place du Luxembourg vor dem Eingang des eu-
ropdischen Parlaments. Zuvor hatten wir auf einer
Pressekonferenz einem Fachpublikum die Ziele
der Kampagne vorgestellt, die wir nun sinnbildlich
in einer Uiberraschenden Aktion demonstrierten.
Ohne Voranklndigung rollten wir einen langen
roten Teppich auf dem Place du Luxembourg aus,
auf dem eine Band von Stralkenmusikern Rich-
tung Zentrum des Platzes entlangging. Wahrend
die Musik entsprechende Aufmerksamkeit
erzeugte, rollten wir noch weitere rote Teppiche
kreuz und quer auf dem Platz aus. Auf den so zur
Biihne verwandelten Platz traten nun als Kellner
verkleidete Aktivisten mit Tablets und boten vor-
beilaufenden Passanten hoflich Pralinen mit einer
“VIP” Karte an. Auf dieser Karte stand:

“VIP - Politicians are important, lobbyists are impor-
tant, swift action is important, financial markets
are important - But...without the people, Europe
cannot succeed. CITIZENS ARE VERY IMPORTANT
PEOPLE”

“Normale Blrger” wurden durch die Aktion so
behandelt, wie wir sie sehen: Als sehr wichtige
Personlichkeiten, welche jeglicher Politik ihre
Legitimation verleihen. Die ganze Aktion wurde
filmisch dokumentiert, sodass wir daraus einen
Clip fir unsere Website und soziale Medien erstel-
len konnten.

Eine weitere von uns entwickelte Aktion, die sich
in unseren europaweiten Netzwerken sehr schnell
verbreitete und viel Aufmerksamkeit fand, waren
die Guerrilla-Sticker “EU ist mehr als der Euro”.
Nach dem Motto “Occupy Money” entwarfen und
produzierten wir 60.000 runde Aufkleber mit der
Aufschrift “DemocraticEuropeNow - EU ist mehr
als der Euro” in flinf verschiedenen Sprachen. Die
Sticker wurden von Aktivisten auf Euromuinzen
aufgeklebt und in Umlauf gebracht. Das oft mit
Europa gleichgesetzte Zahlungsmittel Euro wurde
von uns so als Medium fir einen Gedankenanstof’
umgedeutet, der diese Gleichsetzung in Frage
stellt. Unzéhlige Gesprache und Fragen nach
dem, was Europa sein kdnnte, wurden durch
diese Aktion angestofben und tber den aufge-
druckten Link zusatzlich Besucher flir unsere
Website generiert.
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AKTIVISMUS

TRANSEUROPA CARAVAN

Ziel: Internationale Vernetzung, Offentliche
Sichtbarkeit

Im Vorfeld der Europawahlen fuhren wir zusam-
men mit unserer Partnerorganisation European
Alternatives mit dem “Transeuropa Caravan”

durch Europa: Sechs Wagen fuhren gleichzeitig

auf verschiedenen Routen Uber den Kontinent

und dokumentierten vor Ort das Engagement

von Organisationen und Aktivisten, die sich auf
unterschiedliche Weisen fiir einen sozialen und
demokratischen Wandel in Europa einsetzen. Das
Ergebnis ist eine interaktive Website, die nicht
nureinen guten Uberblick Gber die europaische
Zivilgesellschaft gibt, sondern mit Videos und Tex-
ten auch direkte Einblicke in die jeweiligen Projekte
ermoglicht. Damit wird gezeigt: Ein anderes Europa
ist nicht nur moglich, sondern entsteht bereits ganz
konkret an vielen unterschiedlichen Orten. Die
Signalwirkung einer solchen Plattform ist gerade

in einem Klima der politischen Verdrossenheit, wie
sie sich momentan breit macht, von besonderer
Bedeutung.

Es ging bei diesem Projekt nicht nur um Vernetzung
und Dokumentation von Grassroots Bewegun-
gen, sondern auch um eigene Aktionen und die

p::]



Sichtbarkeit der Kampagne in der Offentlichkeit.
Fir die Tour mit dem “Democracy Car” durch
Nord- und Ostdeutschland und Polen haben wir
Aktionsformate entwickelt, die das Thema der
europaischen Demokratie im direkten Kontakt und
Austausch mit Menschen im offentlichen Raum
verhandelten. So forderten wir z.B. in der Aktion
“Loveletters for Europe” Menschen dazu auf, ihren
dringlichsten Wunsch an Europa in einem Liebes-
brief zu formulieren. In Mikrosituationen wurde so
fur die in unsere Aktionen involvierten Menschen
erlebbar, wie es ist, bei politischen Themen gefragt
zu werden, und nicht nur fertige Entscheidun-

gen serviert zu bekommen. Der Ubertrag zu den
politischen Forderungen der Kampagne liegt nahe:
Auch dort geht es letztlich um eine neue politische
Kultur, in der jeder Einzelne gefragt ist wenn es um
Entscheidungen geht, die ihn Betreffen.

Neben der konkreten Wirkung in den jeweiligen
Situationen fanden die Aktionen immer wieder
Resonanz in den Medien, besonders wenn wir
bekannte Persdnlichkeiten wie z.B. Martin Schulz
interviewten. So sind im Rahmen der Tour Beitrage
ininternationalen Medien verdffentlicht worden,
welche die Aktionen als Anlass nahmen, um Uber
die Kampagne und lhre Ziele zu berichten.

WIK BLEIBE
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-,




BUDGET

Summe 121.693 €
B Human Ressource  58.847 €
B Campaign Material  25.908 €
B Network &Alliance  3.454 €
B Candidate Check 16.360 €
B Actions 5.014 €
[ RentCosts 5.045 €
[ Travel Costs 3.548 €
[ Fundraising 1.952 €

Service Costs 194 €
[ Other Costs 1.370 €




Human Resource
Senior Campaign M.
Campaign Manager
Partnerships M.
Junior Campaign M.

Candidate Check M.

Other Costs

Campaign Material

Corporate Identity
Website

Video

Print Material

Candidate Check
B Software

[ Action Camp

58.847€

1.560 €

18.766 €

16.961 €

11.634 €

4.364 €

5.563 €

25.908 €

4712 €

10.303 €

4.000 €

6.893 €

16.360 €

5.000 €

11.360€

6152 [ 7,85€

Kontaktierte Politiker gesamt /
Kosten pro Person

1215 / 39,76€

Unterzeichner der Pledge gesamt /
Kosten pro Person

112/397,34€

Ins Parlament gewahlte Unterzeich-
ner der Pledge / Kosten pro Person




SELBSTKRITIK

Zu einem ehrlichen Report gehort auch der
Bericht Giber Dinge, die schlechter als erwartet
gelaufen sind und noch weiterer Arbeit bedtrfen.

Wir haben einen Prozess zur Erstellung von mehr-
eren Memoranden, von Okonomen, Juristen und
Jugendorganisationen, angestolen, doch bis jetzt
nicht zu Ende fihren kdnnen. Die Koordination
und Kommunikation, gerade mit bekannten und
viel gefragten Personlichkeiten, braucht mehr Zeit
als manchmal planbar - v.A. wenn man gemein-
same Positionen erarbeiten will. Daher wollen wir
uns in den folgenden Monaten auf ein einziges
Memorandum konzentrieren, das wir mit einigen
Experten und Schliisselakteuren erarbeiten, um
danach breite Unterstiitzung dafiir zu sammeln.

Wahrend wir in politischen Kreisen und der
organisierten Zivilgesellschaft eine Debatte

Uber mehr Demokratie in Europa und einen
neuen Konvent anstoRen konnten, ist uns dies

in der nicht organisierten Zivilgesellschaft, unter
politisch nicht organisierten Blrgern nicht ausre-
ichend gelungen. Um zumindest teilweise diesem
Manko etwas entgegenzusetzten, planen wir jetzt
testweise in Deutschland in deutscher Sprache

2

mit unseren beiden grolRen Parternorganisationen
DGB (Deutscher Gewerkschaftsbund) und BUND
(Bund fiir Naturschutz) eine sehr einfach zu verste-
hende Broschire zu produzieren, die dann an die
Mitglieder dieser beiden grofsen Organisationen
verteilt werden soll, um zu testen, wie eine Deb-
atte auch in der breiten Birgerschaft angestofien
werden kann.

Die Online-Kampagne erreichte zwar einige tause-
nd Internetnutzer, bleibt damit aber trotzdem
sehr ausbaufahig. Zur richtigen Zeit mochten wir
daher einen neuen Anlauf nehmen und online die
Debatte Uber die demokratische Zukunft Europas
anstofen.
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AUSBLICK

In vielen Gesprachen mit Policy Beratern und Ab-
geordneten ist klar geworden: da es noch nie einen
Konvent nach Art. 48 des Lissabon Vertrags gab und
es tatsachlich noch keinen konkreten Vorschlag
gibt, wie ein neuer Konvent nach Art. 48 aussehen
msste, um die aktuellen Herausforderungen
demokratisch und nachhaltig anzugehen, haben
wir die die groRartige Moglichkeit, die Debatte um
einen Konvent in diesem Punkt zu beeinflussen.
Wir werden daher in den kommenden 18 bis 24
Monaten zusammen mit Professoren, Experten, na-
tionalen und européischen Abgeordeten, NROs und
anderen wichtigen Akteuren einen ersten konkreten
Vorschlag ausarbeiten, wie genau ein Konvent nach
Art. 48 gestaltet werden muss und arbeiten soll,
damit er ein “Blrgerkonvent” wird. Allein die Deb-
atte, wie ein zukuinftiger Konvent aussehen musste,
schafft Bewusstsein fir die Notwendigkeit eines
Konvents, ohne dass wir offensiv einen Konvent
fordern mussten.

Das europaische Parlament hat in der letzten Legis-
laturperiode mehrmals in Berichten auch einen Kon-
vent gefordert, bis jetzt aber nie den offiziellen Weg
von Art. 48 beschritten. Wir werden die néchsten finf
Jahre mit einer Gruppe von Abgeordneten zusam-

men arbeiten, um eine offizielle Parlamentsinitiative
fir einen neuen Konvent in die Wege zu leiten. Im
Gesprach mit dem konservativen dsterreichischen
Abgeordneten Othmar Karas entstand aufberdem
die Idee einen ersten - nicht formalen - Konvent
einzuberufen, der die Debatte (iber die Demokra-
tisierung Europas starten wiirde. “Wieso warten auf
den formellen Konvent - einfach starten!” war die
Uberlegung, Zur Zeit iiberpriifen wir mit Karas, ob
man einen “Wiener Konvent” mit der Unterstitzung
der 6sterreichischen Regierung einberufen kdnnte,
der aus bekannten Personlichkeiten aus allen
Mitgliedsstaaten besteht, alle online- und offline-
Moglichkeiten der Birgerbeteiliung ausnutzt und
erste Vorschldge vorlegt, wie Europa demokratisiert
werden kann.

Innerhalb des Teams sind zudem weitere Projekt-
ideen entstanden, vor allem zur Frage, was néchste
Schritte der Bewegung fir direkte Demokratie in
Deutschland sein kdnnten. Einige Mitglieder des
Teams arbeiten daran, die direkte Demokratie in
Deutschland einfach einzufiihren - per App. Die Idee
der “Appstimmung” hat es bereits in die brandeins
geschafft- und auf dem Titel des Juliheftes ist
DemocraticEuropeNow Campaigner Kim zu sehen.

brand eins

Was wire,
wenn wir die Welt
new denken?

,Demokratie

muss
man
selber

machen.“

JREUEEW

Ein paar junge Leute wollen mehr dirckte Demokratic in Deutschiand.
Warum das jemanden interessieren sollte?

Weil sie gute Argumente haben.

Fischer
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DEMOCRATIC
EUROPE
NOW

Eine Initiative von ..

MEHR DEMOKRATIE Bl DEMOCRACY INTERNATIONAL

‘ European
Movement

International

in Kooperation u.A. mit
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